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Logica Economica de las DO



Logica Economica de las DO: Importancia
de la Infermacion

s En los mercados agricolas existe asimetria en la
Informacion entre productores y consumidores.

= [0S productores tienen conoecimiento de las
propiedades de sus productos, pero los consumidores
no disponen: de adecuada iformacion.

m Esto ocasiona fallas de mercado:
mala asignacion de recursos de consumidores y

bajos premios para los productos de calidad en el
mercado.



Funcion de las IG y DO

s Las IG y DO ayudan a reducir los efectes de las asimetrias de
Informacion en el mercado:

Proporcionan al consumidor infermacion sebre el origen
del producto e, implicitamente, sobre su calidad, reputacion
y/ otras caracteristicas especiales vinculadas esencialmente
a ese origen.

Permiten a los productores asociados a un determinado
origen, diferenciar su producto en el mercade:y obtener
mejores retribuciones a sus esfuerzos por Incrementar o
mantener una alta calidad en su produccion.



Calidad, Marcas y DO e implicaciones
distributivas



Calidad y Atributos

s Las consideraciones sobre la “calidad™ se refieren
principalmente a la apreciacion del producte en relacion a sus
“atributes™;

organolepticos (gusto, aroma, Imagen),

nutricionales (calorias, filbras, otros),

de sanidad (contaminacion, inocuidad),

simbolicos (valor cultural, identidad),

ambientales (Impacto sobre medioambiente), V.
sociales (condiciones laborales, propiedad del capital)

Cada consumidor asigna una Importancia distinta a cada uno de
dichos atributes. Estas diferencias son la base de la
segmentacion de los mercados y la estrategia de diferenciacion
de productos por empresas y marcas



Como se aprecian los Atributos de Calidad?

s “Usgueda™: el consumidoer puede captar la calidad
antes de la compra (ejemplo: vestidos);

m “experiencia’: la calidad solo se conoce despues de
comprar y consumir (ejemplo: gusto de alimentas); V.

= “credito”; se requiere de certificaciones
especializadas (ejemplo: contenido de calorias,
producto organico, Impacto ambiental).



|_Las DO contribuyen al desarrollo local al:

Reconocer y validar explicitamente frente al mercado, los
atributos de clertos productos agropecuarios Yy sus vincules con
el medio rural, la historia y la cultura;

Otorgar proteccion 'y generar diferenciacion para productos
agropecuarios especificos, para posibilitar un mayor valor
agregado;

Desarrollar las areas con proteccion IG a traves del
fortalecimiento de los encadenamientos entre los diferentes
Sectores economicos,

Promover Inversiones a nivel local'y el surgimiento de nuevos
negocios relacionados ; v

Generar empleos y mayores Ingresos en areas rurales



Marcas...con y sin identidad local

REpresentan a una corporacion Y. rara vez a los
oroductores

L as cooperativas son la excepcion
Tambien hay marcas colectivas
MUy’ pecas se Identifican con un territorio

Han ganado prestigio en base a la calidad de les
productos y de los servicios

Han sufiridor menos gue las DO’ los embates de la
purocracia para establecerse




“ILas™ Marcas agroalimenarias de prestigio en
Centroamerica... varias decenas

s Dos Pines

m Ron Zacapa

s Ron Flor de Cana

s Carnes San Martin

n Café Briit

m ... muchas mas

® ...Ccuantas tienen compromiso local??




El Comercio y el Acuerdo UE-CA









Viagnitud del Comercio UE-CA:
|mportaciones de guesos a CA




Viagnitud del Comercio UE-CA:
|mportaciones ae vinos a CA




Conclusiones sobre Comercio entre CA y Europa para
productos con DO e IG

= El comercio de Centroamérica, con el mundoy con la Union
Eurepea, de productos con IG es infimo.

s Las exportaciones centroamericanas que podrian Verse
favorecidas por el sistema de 1G, como el cafe, les quesos Y. les
licores (ron), orientadas al mercadoe de la UE constituyen un
9% del total de las exportaciones agricolas y las orientadas al
mundo uni 20% del tetal agricola exportado durante 2005-06.

= | as exportaciones de guesos desde Centroamerica son
crecientes y se destinan especialmente al mercado regional y en
menor escala al Caribe.

= Solo en el caso de Costa Rica los guesos que se exportan son
del “tipo™ de gquesos con nominaciones europeas



Ccont...

s Las importaciones de CA provenientes de la UE de quesos,
vinos y licores:

no alcanzan al 1% dell tetal de las Importaciones
agroalimentarias de la region y

constituyen menes de la cuarta parte del total de
Importaciones de diches rubras hechas por los
paises Centroamericanos



El Acuerdo UE-CA

= LLa agenda Comercial

= |a atraccion de Inversiones
= |3 agenda de cooperacion
s La influencia politica



Porgue las DO son importantes eniel
Acuerdo UE-CA?



Interes explicito en el desarrollo, tante mas gue en el
COMErcio

Posibilidad real de desarrollo de territorios
Productos con mas valor agregade eniel comercio
20der adguisitive de Europa es una gram epertunidad

Y es la fiorma de safarse de los picos arancelanios (Ver
grafico)




Acceso al Mercado UE

= Altas protecciones para algunos productos de interes CA
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Centroamerica no estaria comenzando de
cero



Regiones y productoes con potencial

[E51266) derlas GESHINES Producio(fPais)

|G de la region ya registradas Café de Marcala (Honduras)

Gestiones avanzadas Queso Turrialba (Costa Rica)
Café: 7 zonas (Costa Rica)

Ron Zacapa (Guatemala)

Gestiones con ligero avance Café: 10 zonas (Costa Rica)
Teca jaspeada (Guanacaste, Costa Rica).

Rubros identificados Café (otras zonas CA), Quesillo (Honduras),
Queso Chontales (Nicaragua), Maiz morado
(Guatemala), Rosquillas (Honduras), Quesos
(El Salvador) , Ron (Nicaragua, Guatemala).




El potencial real...

s Cualguier region y producto: con:

Cualidades especiales

Calidad superior

[Demanda genuina

Interes real de los actores privados



Otros avances

x Algunas iniciativas privadas no decumentadas
= Avances en la legislacion

m Interes creciente entre profesionales y grupos
de productores

m El desarrollo de territorios adquiere fuerza en
|a agenda regional



Puede la UE ayudar a CA en el logroe de
|Gy DO?



Apoyando el cumplimiento de la legislacion
Internacional

= \/arios tratados Internacionales :

Convenio de Paris para la Proteccion de la
Propiedad Industrial de 1883,

Arreglo de Lishoa relativo a la Proteccion de las
Denominaciones de Origen y su Registro
Internacional,

Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechoes de
Propiedad Intelectual relacionades con el
Comercio (ADPIC), en la OMC.

Su entendimiento v aplicacion son limitadas




Ayudar a pasar de la retorica de la legislacion
Centreamericana a su aplicacion efectiva

LLos paises han firmadoe el Convenio de Paris, solo dos el
Arreglo de Lishoa (Costa Rica y Nicaragua) y todos han
suscrite el ADPIC.

L_as leyes nacionales fueron elaboradas sobre la base de un
modelo de'Ley de la OMPI, vy son muy parecidas, con peguenas
variantes introducidas por cada pais.

|_as legislaciones nacionales vigente son mas amplias en lo gue
conclerne a marcas (temas de responsabilidadide las empresas)
gue en lo gue concierne a IG y: DO (que es de mayor interes de
organizaciones de tipo asociativo).

Su difusion v aplicacion es limitada




Ayudar a cumplir los procedimientos para lograr
una DO

m El proceso para lograr el registre de una DO requiere una
Importante capacidad erganizativa y tecnica:

descripcion detallada de los productos o servicios;

mapas gque delimiten la zona y criterios para su definicion;
descripcion del proceso de produccion,

|as cualidades de los productos;

descripcion de los controles 'y trazabilidad empleada

analisis o estudios gue acrediten el vinculo entre los productos
y el territorio, y

normativa de uso y administracion 1G o DO.
Sobre esto el conocimiento es limitado




Ayudar a pasar del deseo a la responsabilidad efectiva de
los actores Interesados

m Poca colaboracion y competencia entre todos los actores

m Los productores asociados estan obligados a cumplirlas
especificaciones de producto registradas en la indicacion
geografica para garantizar calidad y ganar o mantener
reputacion.

m Para efectivizar los beneficios de la diferenciacion del producto
es necesario el desarrollo de estrategias e inversion para la
promoecion y comunicacion de la indicacion geografica.

s El usoide IG no garantiza de por si el acceso a mercados o el
exito comercial

s Enestos campos hay mucho por hacer




Estos temas puedeni estar en la agenda de cooperacion...
PERO

Lo mas importante es gue en la agenda comercial se permita el
acceso a productos con IG y DO sin aranceles ni otras
restricciones Y. condicionalidades

Y que en la agenda de inversiones se inclyan los mecanismos
para facilitar la coinnversion gue permita gue las Iniciativas
locales crezcan exitosamente



Temas gue reguieren acuerdos
entre. UE y CA



Asuntos gue requieren acuerdos

= En el caso de profundizarse las normas ADPIC, tal como propone
la UE, existe la preocupacion del posible desplazamlento de
produccmn nacional de guesos en los paises de la region,
especialmente en aquellos casos de quesos centreamericanos con
nombres de |G europeas .

Sin embargo:

= (1) la produccion de gueses ocupa mas de un tercio de la
produccion nacional de leche, pero solo el 17% es producido por
el sector formal;

= (i) parte de esta produccion formal corresponde a “guesos
madures” (en los que se usa el criterio de “Tipo”) gue son los
gue compiten con las Importaciones;



Asuntos gue requieren acuerdos...

= (1) el uso de marcas nacionales gue se refierania I1G
europeas podrian estar amparadas por el “derecho de
precedencia” al gue se refiiere el Articulo 24 del
ADPIC (en caso se extienda el tratamiento de Vinos y

licores);

= (Iv) el Impacto sobre la demanda interna del cambio

gradual de marca o descri

ncion de los quesos

nacienales puede amortlguarse S|gn|f|cat|vamente con

campanas Informativas y

oublicitarias;



= (V) no se estima que se produzca una sustitucion en
consumo a favor de los gueses europees protegidos y
en contra de los otros tipes de quesos (frescos, crema,
procesado, semi-maduro); V.

= (V1) el Impacto de mayores precios motivadopoer el
fortalecimiento de la pesicion monopolica de los
oferentes nternes de los guesos eUropeos perjudicaria
a los consumidores regionales, que generalmente se
ubican en los estratos de Ingresos medios Y altos



Comentarios Finales

s Desde el punto de vista de los productores, en territorios
locales las DO pueden constitulr una mejora en 1os INgresos
netos, en la medida gue el producto se produzea con el rigor de
calidad necesario para posicionarlo adecuadamente y. crear una

demanda solida.

= [ aimportancia actual de los principales productos IG en el
comercio de Centroamerica con Europa no es significativa.

= El posible efecto de desplazamiento de los productos similares
de la region puede ser amortiguade por varias Vvias.



= Sin embargo, por lo menos en café hay un potencial
Importante para la region en élfmercade mundial, y en el de
la UE, debido a su bien ganada reputacion V. calidad, gue
habria gue proteger con las IG y DO especificas.

s Por otro lado el potencial para cafe, ron, @Uesos Y. otros
productos es significativa en regiones especificas de los
paises, donde su efecto eni ingreses y empleo puede ser
Importante.

= Si bien las IG son un potencial para los paises de
Centroamerica, es muy importante valerar gue la calidad es
determinante del prestigio y gue el enfasis debe estar puesto
en dicha calidad. En tal sentido les compromisoes locales con
el'rigor de la norma y: la persistencia de la calidad son
Indispensables.



= [La region ya posee prestigio en varias marcas,
algunas de ellas colectivas'y deberia poner mas
atencion|a este aspecto; especialmente porgue: hay
mas capacidad Instalada Yy experiencia.

s La legislacion, la institucionalidad nacienal vy la
capacidad lecal son aun muy limitadas. Ponerle
Interes al tema es indispensable para poder
convertir las expectativas en realidades



Muchas Graclas!!!

Sidesa@racsa.co.cr
WWWW.SIdEe-aqro.com
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