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Hasta |1.1 a3ha.] 3.1la 51y | TOTAL
1 ha. 5 ha. Mas
% %9 % & %
Total de productores 193.411 133.419 60.293 137.068 524.191
No. Personas por familia productora 4.5 4.7 5.0 5.1 4.9
Productores residentes (%) 35.1 60.9 66.9 64.3 53.0
Productores sin educacion (%) 1r.0 20.0 20.2 20.3 19.0
Productores con primaria (%) 719 68.8 67.1 61.1 64
Productores sin otros ingresos (%) 41.4 52.6 60.5 65.8 52.8
Productores con ingresos por jornales (%) 12.8 314 224 13.0 29.8
% %9 & <
Especializacion en café (%) 84.1 54.6 41.6 18.1 24.0
No. Lotes en café por predio 1.3 2.3 35 5.8 2.2
Edad del café tecnificado (afios) 5.5 6.5 6.4 5.4 6.2
Productividad (arroba/ha.) 77.9 67.4 66.7 67.1 61.0
6. ANALISIS, SINTESIS Y RECOMENDACIONES
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Los sistemas de indicaciones geograficas que parnmtentificar y garantizar el
origen y los métodos de produccidn, son una valheseamienta para insertarse en
el mercado internacional, dada la creciente dempodgarte de los consumidores
de informacion amplia y confiable sobre los prodaacjue consumen.
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Marca

Region

Region Norte y Centro América

Oma Export Line Centro América
OMA Finest Selection Centro América
Oma Export Line México
OMA Finest Selection México

San Matias México
San Matias Expresso México
High Lands Coffee USA & Canada
Highland Reserve USA & Canada
Homecoming coffee NAVIDAD USA & Canada
Juan Valdez Café Reale Dark Roast USA & Canada
Juan Valdez Café Reale Decaf USA & Canada
Juan Valdez Café Reale Plus USA & Canada
Juan Valdez Colina-EU USA & Canada
Juan Valdez Cumbre - EU USA & Canada
Juan Valdez Cumbre Decaf -EU USA & Canada
Juan Valdez Edicion Especial -EU USA & Canada
Juan Valdez Ladera - EU USA & Canada

Juan Valdez Macizo -EU USA & Canada
Juan Valdez Pico -EU USA & Canada
Juan Valdez Pods USA & Canada
Juan Valdez Sierra - EU USA & Canada
Juan Valdez Volcan - EU USA & Canada
Juan Valdez Volcan Decaf - EU USA & Canada
Oma Export Line USA & Canada
OMA Finest Selection USA & Canada
San Matias USA & Canada
San Matias Expresso USA & Canada
Timanco USA & Canada

Regién Sur América

Café 300 afios Barichara Colombia
Café del Retorno NAVIDAD Colombia
Café Navidad Colombia
Cundicafé Colombia
Cundicafé Excelso Colombia
Ginebras Gourmet Colombia
Homecoming coffee NAVIDAD Colombia
Juan Valdez APOYO Colombia
Juan Valdez Caldas Colombia
Juan Valdez Centauros Colombia
Juan Valdez Colina Colombia
Juan Valdez Conservacion Valle Colombia
Juan Valdez Cumbre Colombia
Juan Valdez Cumbre Decaf Colombia
Juan Valdez Huila Colombia
Juan Valdez Ibague Colombia
Juan Valdez Jazmin Colombia
Juan Valdez Ladera Colombia
Juan Valdez LaVega Colombia
Juan Valdez Lourdes Colombia
Juan Valdez Macizo Colombia
Juan Valdez Origen Huila Colombia
Juan Valdez Origen Narifio Colombia

46




Juan Valdez Palestina Colombia
Juan Valdez Pico Colombia
Juan Valdez Rastrillo Colombia
Juan Valdez Santa Marta Colombia
Juan Valdez Sasaima Colombia
Juan Valdez Sierra Colombia
Juan Valdez Volcan Colombia
Juan Valdez Volcan Decaf Colombia
Oma Export Line Colombia
OMA Finest Selection Colombia
Ginebras Gourmet Suramérica
Oma Export Line Suramérica
OMA Finest Selection Suramérica

Regién Europa

Ambassador Freeze Dried

Europa Oriental y Rusia

Ambassador Freeze Dried Sachet

Europa Oriental y Rusia

Black Card

Europa Oriental y Rusia

Black Card Decaf

Europa Oriental y Rusia

Chernaya Karta WB

Europa Oriental y Rusia

Chernaya Karta Zolotyie

Europa Oriental y Rusia

El Dorado Coffee

Europa Oriental y Rusia

Royal Armenia

Europa Oriental y Rusia

Royal Armenia Espresso

Europa Oriental y Rusia

San Matias

Europa Oriental y Rusia

San Matias Expresso

Europa Oriental y Rusia

San Matias WB (Ruso)

Europa Oriental y Rusia

ccadvBrand3357-1

Unién Europea

San Matias Unién Europea

San Matias Expresso Unién Europea

SERVENTA Unién Europea

Tropibérica Unién Europea
Region Asia

Milan Gold China

Mio China

Baro Cafe Mild

Corea, Japon, Taiwan

Baro Cafe Organic

Corea, Japon, Taiwan

Colombia (Ground) 100g

Corea, Japon, Taiwan

Colombia (Ground) 5009

Corea, Japon, Taiwan

Colombia (whole bean)

Corea, Japon, Taiwan

Colombia (Whole bean) 500g

Corea, Japon, Taiwan

Colombia Drip bag Coffee Straight

Corea, Japon, Taiwan

Sierra Nevada - ECOCERT

Corea, Japon, Taiwan

Sierra Nevada Organic

Corea, Japon, Taiwan

Ambassador Freeze Dried

Medio Oriente

Ambassador Freeze Dried Sachet

Medio Oriente

Royal Armenia

Medio Oriente

Royal Armenia Espresso

Medio Oriente

San Matias

Medio Oriente

San Matias Expresso

Medio Oriente

Region Australia y Nueva Zelanda

Oma Export Line

Australia, Nueva Zelanda

OMA Finest Selection

Australia, Nueva Zelanda

a7




